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Kurumsal Kimlik Kilavuzu

HAKKIMIZDA

Percepta PR olarak markalarin sesini duyurmaktan 6te, onlari
unutulmaz kilacak reklam ve iletisim ¢ézUmleri Gretiyoruz.
2025ten bu yana geleneksel ve dijital mecralari birlestirerek
6zqgqun ve etkili stratejiler gelistiriyoruz.

Her markanin kimligini merkeze aliyor; meduya iliskileri,
kurumsal iletisim, dijital PR, marka konumlandirma, reklam
planlama ve icerik Uretimi gibi genis bir hizmet sunuyoruz.
seffaflik ve glvenle markalarin gérdnurliguna ve itibarini
guclendirmeyi hedefliyoruz.
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Kurumsal Kimlik Kilavuzu

MISYON & VIZYON

Misyon

Markalarin iletisim ve reklam hedeflerine yaratici,
stratejik ve dlculebilir c6zUmlerle ulasmalarini
sagliyoruz. Marka kimligini merkeze aliyor;
profesyonellik, seffaflik ve bGtuncul yaklasimmmizla
kalici deger Gretiyoruz.

Vizyon

Reklam ve iletisimde markalarin algisini dontsturen,
guven veren ve kalici deger Ureten yaratici ve stratejik
co6zUmler sunarak guvenilir bir is ortagi olmak.

03



Kurumsal Kimlik Kilavuzu
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Web Tasarimi Gerilla Pazarlama Etkinlik ve
Organizasyon Yonetimi
%Qé v . PR
Dijital Pazarlama Fotograf & Video Tasarim Hizmeti

Editorlagu
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DIKEY & YATAY LOGO

P PERCEPTA
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LOGO ORANLARI

PERCEPTA
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GUVENLIK ALANI

PERCEPTAL

PERCEPTAL
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Kurumsal Kimlik Kilavuzu

LOGO HATALI KULLANIMLARI

. Logotype amblem hizasi bozulamaz. 2. Logotype ile amblem yer deqistiremez.

PERCEP

PERCEPTA

R

3. Amblemde gegis renkleri olmadan olmaz. 4. Amblem ile Logotype mesafesi dedistirilemez.

ERCEPTA

PR

ERCEPTA
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Kurumsal Kimlik Kilavuzu

KURUMSAL RENK VE
YAZI TIPLERIMIZ

CMYK: 0, 3,5, 3 CMYK: 0, 63,100, 0 CMYK: 0, 27,27, 44 CMYK: 61,49, 0, 73 CMYK: 0, 0,0, 92
RGB: 247, 240, 234 RGB: 254,95, 0 RGB: 142,103, 103 RGB: 27, 35, 69 RGB: 21, 21, 21
HSB: 28,5, 97 HSB: 22,100, 100 HSB: 0, 27, 56 HSB: 229, 61, 27 HSB: 0,0, 8

CMYK: 0, 29, 29,54
RGB: 118, 84, 84
HSB: 0, 29, 46

#/d5454

L

#f/f0ea #febf00  #8e6767 #102345 #1951915

|
= NAVAVAVA
RGE: 131, 88, 88 ] [

HSB: 0, 33, 51

Logo renkleri AT #ffdab9 #9c/777 #453030 #0d152f  #000000
CMYK:0,0,0,0 CMYK: 0,15, 65, 0 CMYK: 0, 24, 24, 39 CMYK: 0, 30, 30, 73 CMYK: 72,55, 0, 82 CMYK: 0, 0, 0,100

RGB: 255, 255, 255 RGB: 255, 218, 89 RGB: 156, 119, 119 RGB: 69, 48, 48 RGB: 13, 21, 47 RGB: 0,0, 0,1

HSB: O, 0, 100 HSB: 47, 65, 100 HSB: O, 24, 61 HSB: O, 30, 27 HSB: 226, 72,18 HSB: 0, 0, 100
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Kurumsal Kimlik Kilavuzu

KURUMSAL RENK VE

Aa

SPACE GROTESK (BOLD)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$% " &*()

Aa

\. J

SPACE GROTESK
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()

Aa

INTER (BOLD)
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#%$%"&*()

Aa

INTER
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()
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LOGQNUN FARKLI
ZEMINLERDE KULLANIMI

P Acik Renk Zeminde Kullanimi P Koyu Renk Zeminde Kullanimi

°

PERCEPTA PERCEPTA




Kurumsal Kimlik Kilavuzu

KARTVIZIT & ANTETLI KAGIT

P PERCEPTA

Bedran AKCAN
Genel Mudur

05456571945
WWW.perceptapr.com
X @ percepta.pr
Karabuk 100yl

Www.perceptapr.com Karabuk 100.yil




Kurumsal Kimlik Kilavuzu

URUN

PEI‘!EPT&
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Kurumsal Kimlik Kilavuzu

PERCEPT,
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ET VE ZINCIR HIZLI SERVIS RESTORANI

e Yerli ve Milli

e Helal Uretim

e Taze ve Kaliteli

e Her Subede Standart Lezzet ve Kalite
e Hizli Servis

e Paket Servis

e Ailelerin tercih noktasi

e TUm yas gruplarina hitap eder

e Dengeli menu icerigi

e Yolculuk icin ideal lezzet

—
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi
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ANALIZI

e \/eri Toplama Yontemi

e Anket (n=150)

e Internetteki yorumlara gére elde edilen verilere
dayanilarak hazirlanan degerlendirme

Kéfteci Yusuf’un ortalama muasteri kitlesi, agirlikl olarak aileler,
aile ortamini hissetmek isteyenler ve bltcesine dikkat eden
tUketicilerden olusmaktadir.

Ozellikle sehir disi lokasyonlarda ve ana ulasim
qguzergahlarinda, yuksek hacimli gnlik musteri yoqunlugu
saglamaktadir.

1D3L40M
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

. ANALIZI

« Artan yeme-icme maliyetleri karsisinda doyurucu ve uygun
fiyath yemek arayisi.

« Ailece disarida yemek yeme durumunda hesap kontrolU
ihtiyaci.

Kolaylk ve Hiz
« Uzun yolculuklarda hizli servis ve kolay erisim.
« MenU karmasasindan uzak, net ve tanidik Grunler.

Gliven ve Seffaflik ihtiyaci

« Etin kaynadqi, helal hassasiyeti ve Urln icerigine dair netlik
beklentisi.

« Marka dlcedinde istikrar ve standart arayisi.

- Kalabalik tUketim ortamlarinda hijyen algisinin korunmasi
isteqi.
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

PAZAR ANALIZI

Toplam Ciro (Milyar TL)
— N N w w EAN N
ol o ol o ol o @)

—
o

2017 - 2022 Turkiye Zincir Hizli Servis
Restoran (QSR) Pazar BuyUukligu

2017 2018 2019 2020 2021 2022
Yil

(Euromonitor International - https://www.euromonitor.com)

2017-2022 déneminde hizli servis restoran pazari genel
olarak bUyume gdstermistir.

2017°de pazar buyuklagu yaklasik 10 milyar TL dir.
2020°de pandemi nedeniyle kisa sureli bir dusts
yasanmigtir.

202717 de hizli toparlanma ile pazar 21 milyar TL’'ye
ulasmistir.

2022°de guclu bir sicrama yasanmis ve pazar yaklasik
48 milyar TL olmustur.

Sektor, krizlere dayanikl ve yuksek bayume
potansiyeline sahiptir.
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

PAZAR ANALIZI

Burger King
16%

Tavuk DUnyasi
3%

Kofteci Yusuf

Diger 139,

53%

Bursa Kebap Evi
3%

McDonald's
8%

(Euromonitor International - https://www.euromonitor.com)

Kéfteci Yusuf, yaklasik 280 sube ile Burger King’in
ardindan konumlanmaktadir.

Yillik ~240 milyon musteri hacmi, yuksek sadakat ve
ziyaret sikligina isaret etmektedir.

%18 pazar payl ile pazarda guicll bir konuma sahiptir.
Yerli bir marka olarak fiyat, Grun algisi ve erisilebilirlik
acisindan rekabet avantaji sunmaktadir.
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o Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi
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- PAZAR ANALIZI
2017 - 2022 Turkiye Zincir QSR Pazar Paylari (Kaynakl Veriler)
Bursa Kebap Evi @ Kofteci Ramiz @ Tavuk Dunyasi Kofteci Yusuf @ McDonald's @ Burger King
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RAKIP ANALIZI

Kofteci Yusuf

Yerli marka
olup “uygun
fiyat +
doyurucu
porsiyon + hizli
servis”
firsatlarinin

olmasi.

GUCLU
YONLER

Burger King

Genclerin ilk
tercih ettigi
marka olmasi.

Bursa Kebap Evi

Bursa’nin
lezzeti
iskender’i her
ilimizde
yasatmasi.

Kofteci Ramiz

K&klG ve
taninmis marka
kimligi
“1928’den
buglne’ bizimle
olmasi.

Tavuk Dunyasi

En iyi musteri
memnuniyeti saglayan
marka olup, Diamond &duld
almasi.

Genglerin fazla
tercih
etmemesi.

ZAYIF YONLER

Personel ve
musteri
hizmetinin k6tU
olmasi.

Subeler arasi
kalite farki.

Servis sorunlari.

Porsiyon ve Urdn
kalitesinde dlismesi.

.




RAKIP ANALIZI

FIRSATLAR TEHDITLER

Markayi yeniden konumlandirma. Rakip coklugu.

Uluslararasi buyumek. Gida maliyetleri, tedarik & tedarik zinciri riskleri.

Standartizasyon eksikligi nedeniyle musteri beklenti /

Sube bazinda standardizasyon ve egitim/kalite kontrol. 5 .
algi tutarsizhigr — guven kaybi.

GUcld marka & sosyal medya gérunarlagu / fenomene Saglik & hijyen iddialari nedeniyle itibar kaybi
dénusmus kimlik olusturma. yasanmasi.

W Kofteci Yusuf’a 6zgun. 23
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

AMACI

Kéfteci Yusuf’un agirlikli olarak aileler tarafindan
tercih edilen marka algisini koruyarak, genclericin
de cazip ve tercih edilen bir mekan haline
gelmesini saglamaktir.




Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi
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STRATEJISI VE TAKTIGI

STRATEJI

Genclerin yogun oldugu alanlarda, seyahat noktalarinda ve
sosyal etkinliklerde guclu bir gérinurlik saglayarak markayi “her
yerde karsilasilan ve akla gelen” bir deneyime déndstirmek
istiyoruz.

TAKTIK

e Havalimani, otogar ve Universite cevrelerinde geri donus

billboardlari ve ara¢ giydirme calismalari yapilacak.

e Stand aktiviteleriyle genclerle dogrudan temas kurulacak.
E-spor sponsorlugu ve gaming paketleriyle dijital dinyada
gorunurltk artirilacak.

e |[nfluencer etkinlikleriyle marka etkisi guclendirilecek.

e Genclerin yogun oldugu bdlgelerde sponsorluk ve internet
reklamlariyla kampanya desteklenecek.

e Festival yeme-icme sponsorlugu ile marka ulasilabilir ve akilda
kalici hale getirilecek.

1D3L40M
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi
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ANALIZI
Hedef Kitlem: Gencler

Psikolojik Ozellikleri:
e Kampanya, indirim ve “6zel hissettiriime” motivasyonu gerekiyor.
e Hiz ve konfor arayisi.
e GUvenilir ve bilindik markaya yoénelim.
e Zaman kaybindan kagcinma.
e Yenilik ve trend arayisi.
e Ortam ve ambiyans énemli.
e Eglence ve birlikte vakit gecirme istegi.

Sosyal Ozellikleri:
e Arkadas cevresinden etkilenir.
e Grup halinde yeme davranisi yaygin.
e Populer olani tercih etme egilimi vardir.
e Sosyal medyada deneyim paylasimi yapar.
e Influencer goruslerinden etkilenir.
e Online topluluklar ve arkadas gruplari.

103140
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

V1d3D¥3d

ANALIZI
Hedef Kitlem: Gencler

Ekonomik Ozellikleri:
e DUsUk-orta gelir.
e Fiyat-performans belirleyicidir.
e Yolculuk sirasinda makul fiyatl ama guvenli tercihler yapar.
e Deneyim icin harcama yapmaya daha aciktir.
e Grup menduleri caziptir.

Yeni Medya Uyumlulugu:
e Instagram, TikTok, YouTube yogqun kullantlir.
e Influencer ve kampanya odakli iceriklere duyarhdir.
e Mobil reklamlar ve QR kodlu kampanyalar etkilidir.
e Etkinlik ve festival icerikleriyle yuksek uyum.
e Grup kampanyalari ve "arkadasini getir® promosyonlariyla yuksek
uyum.
e Influencerlar. (E§lence, Seyahat, Oyun, Spor, E§itim, Yemek, Vloqg)

103140
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

MEDYA PLANLAMASI

OCAK ARALIK

BILLBOARD
FESTIVALLER
OZEL PAKETLEME

SPONSORLUK

ACIKHAVA REKLAMI

ARAC GIYDIRME

SINEMA REKLAMI

TV/DIJITAL PLATFORM REKLAMI

SOSYAL MEDYA

29




YARATICI

CALISMALARI
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

DAMAKLAR

SENLENiYOR

e GOrunurligun en yuksek oldugu destinasyonlarda acikhava reklamlari ve k6fte temali gezici
aracimizla genclere ulasmayi hedefliyoruz.
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

o
=
e

- )

2
il
_l
>

103140

e Genclerin tercih ettigi toplu tasima araclarina géranurlik odakl giydirme yapmauyi planhyoruz.

32
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

Bolu Abant - Yedigdller Yolu Antalya - izmir Sahil Kenarlari Havalimani

e Genclerin belirli dénemlerde yogun kullandiklari konumlara bilboard ¢calismalari yapmayi planhyoruz.

33
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

ILK TAT,
ANNE LEZZETi

Demet Evgar

DAMAKLARDAKI

“ . DAMAKLARDAKI
| LK TAT,
. ANNE LEZZETi

Mayis (10 Mayis Anneler Giinti)

e igerik Tiirli: Anne eli degmis lezzet.

e Mesaj Temast: ilk damak tadi anne lezzetiyle.
Demet Evgar, TV yayininda devam eden Bahar dizisinde aktif olarak
anne roliunde oynadigi icin genclere o sicakligi hissettirecegiz.
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

e K&fteci Yusuf, Milli Takim sponsoru olarak yerli ve milli durusuyla ay-yildizli formanin yaninda
oldugunu hissetireceqiz.
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi
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MUKEMEL DUOMA, ZAFERIN TAM TADI
Resmi Spensor :
*Q kofteciyusuf.com

. KOFTECIi YUSUF
KIS FESTIVALi ANA SPONSOR
: 44:‘5 i : A

. KIS FESTIVALI - KIS FESTivVALI
S ANA spoNsory | KOFTECI LS ANA SPONSORU
oo e

e Genclerle daha yakin ve quclu bir bag kurabilmek amaciyla, kis festivali ve e-spor turnuvalari
gibi enerjisi yuksek organizasyonlara sponsor desteqginde bulunacagiz.
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o Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi
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OYUNCULARA OZEL SEVGILILER GUNUNE OZEL
. yEMEGINI YE, ~\ ASKLA YEMEGINi |/
OYUN l'(t'.'.'DUP'“J'(*dl \J ési:l_gpwENlKAP
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e Oyunculara yonelik olarak, Kasim-0Ocak e 14 Subat Sevgililer GUnU’nde, sevqililere
Donemi boyunca gamer paketleri Ozel sik paketlemeler ve hediye indirim
sunarak oyun deneyimlerini kuponlari sunarak bu 6zel gunu daha
destekleyeceqiz. anlamli kilacagiz.
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

- SINEMA KEYFINE

LEZZET ARASI!

kofteciyusuf.com

e Sinema aralarinda aciktiklarinda Kéfteci Yusuf’a gelmelerini asilayacagiz.
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TV Reklamlari igin Ocak (Yeni Yil) Subat (14 Subat Sevgililer Glinii)

§= Prime-time saatleri igerik Thrii: Reklam Aras igerik Turi: Birlik beraberlik ve sevgi dolu igerikler.
ﬁ (20:00-22:00) arasi, Mesaj Temasi: Yeni yila lezzet dolu Mesaj Temasi: Mutlulugunu bizimle paylas.

= ailelerin ve genclerin baslangic.

yoqun oldugu
saatlerde yayinlatmayi
planliyoruz.
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi
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VARGAS ANTREN

YORGUNLUK ANI

KARAR VE BULUSMA

KOFTECI YUSUF'A VARIS

Melissa Vargas

103140

DAMAKLAR
3 SENLEND!!
P

PAYLASIM VE MUTLULUK

40
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi
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Alper Rende

e |nstagram, sosyal medya olarak haftanin her
qunu hikaye paylasimi, 6zellikle 6gle
saatlerinde (12:00-14:00) ve aksam saatlerinde

(18:00-22:00) arasi aktif kullanici kitlesine
ulasmak icin paylasimda bulunacak.

e Influencerlar, Instagram’da ayda 2 hikaye, 2
reels, TikTok’da 2 icerik Uretecek
urtnlerimizden bahsedecek, 6nerilerinde
bulunduracak veya magazada arkadaslariyla
yemek yerken paylasim saglayacak.

41



o
=
e

v ()

2
I
_|
>

103140

Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

Orkun Isitmak

] .
L4 .
. .
T ®

Pelin Baynazoglu

e YouTube’da 1 yil boyunca haftada 2 gin reklam
verilecek, kampanya zamanlarimizda haftada 4 gun
verilecek.

e Youtuberlar icerikleri uyusan 1 yil icinde 15
videosunda UrUnlerimizi tanitacak.

Subat (Ramazan Ayi) (Orkun Isitmak)

e [gerik Tiirli: Dini degerlerimizi yerli Grinlerimizle
pekistirme.

e Mesaj Temasi: Milli degerlerimizi yerli Grinlerimizle
gelecek nesile aktarmak.

Kasim-Ocak Dénemi (E-Spor Oyunlarinin Artisi)
(Pelin Baynazoglu)

e igerik Turu: Kisa video formatinda sezon

baslanqgi¢/finallerini yemek icerikleriyle anlatma.
e Mesaj Temasi: Rekabete Koéfteci Yusuf ile ortak ol.
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Kofteci Yusuf Reklam Kampanyasi

B ~obodyy34 OF

3
- ,mnui HAIN
AN E3AT

:1 Peeimagunds ﬂﬂﬂﬂiﬁﬂé“ ]

Eray Can Ozkenar

e Haftada 2 Kick yayininda yemek tuketim
saatlerinde dneri olarak ya da yayincilarina teaser
gecerek tanitimda bulunacak.

Kasim-Ocak Dénemi (E-Spor Oyunlarinin Artisi)

(Eray Can Ozkenar)

e igerik Tiirli: Kisa video formatinda sezon
baslangi¢/finallerini yemek icerikleriyle anlatim.

e Mesaj Temasi: Rekabete Kofteci Yusuf ile ortak ol.
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REKLAM ALANI SURE/ZAMAN MIKTAR FIYAT TUTAR
Billboard 6 Ay 1000 24.000 % 24.000.000 %
Arac Giydirme 6 Ay 400 32.000 % 12.800.000 %
Acikhava Reklami 6 Ay 200 20.043 % 4.008.550 %
Festival 3 Gun 3 1.000.000 % 3.000.000 %
Ozel Paketleme 4 Ay 500.000 10 % 5.000.000 %
Sinema Reklami 3 Ay 40 Sn 3.000.000 % 9.000.000 %
TVS8 3 Ay 40 Sn 120.000 % 4.320.000 %
O Ses Turkiye 1 GuUn 30 Sn 600.000 % 600.000 %
Kismetse Olur 1 GUn 1 Dk 800.000 % 800.000 %
Sosyal Medya 24 GUn 15 Sn 50.000 % 1.200.000 %
Reklam Cekimi 3 Gun : 600.000 % 600.000 %
Demet Evgar 3 Ay 10 Poz 1.000.000 % 10.000.000 %
Melissa Vargas 3 Ay 40 Sn 3.750.000 % 15.000.000 %
Influencerlar 2 Ay 12 Icerik 20.000 % 240.000 %
Yayincilar 3 Ay 24 Yayin 15.000 % 360.000 %
Youtuber 4 Ay 10 Video 50.000 % 500.000 %
Sponsorluk 1Yl Led Reklam 50.000.000 %
Ajansin %30'luk Payi| 42.428.565 %

Toplam Tutar

183.857.115 ¢
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& Turkiye’'deki geng niifusun | @@ Gengler arasinda marka

yaklasik %40 - %55’ine ulasmayi T ey o2 bilinirligi ve goérunurlagu belirgin
hedefliyoruz. h S sekilde arttirmak istiyoruz.

g Uzun vadede geng kitlede

§= belirleyen lider marka olmauyi marka bagdliligi ve sadakati
%‘ istiyoruz. gliclendirmek istiyoruz.
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Telefon Adres
5 045-657-1945 Tlirkiye/Karabiik/Merkez 100. Yil Mahallesi
=
Q,
Web Sitesi E-Posta
WWW.perceptapr.com perceptapr@gmail.com
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